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hung ist sich heute
Basis stattfinden. Das
fundierten Ansatz, der das
eht und somit eine Basis fur die
wicklung bietet.

. WIR WISSEN
AU M E I N E Mit den Limbic® Types als neuro-psychologische Zielgruppen-

z I E L G R U P P E ? Segmentierung haben wir das ideale Steuerungs- und

Navigationstool zur Entwicklung und Gestaltung lhrer Produkte
fur die Bereiche Industrial Design, Ul/UX Design und dartber
hinaus. Als einziger ‘Limbic® Licensed Partner’ flir den Bereich
Industrial Design verfugen wir Uber Insights und Wissen in
Bezug auf die unbewussten Entscheidungsmotive und
Gestaltungspraferenzen lhrer Zielgruppen. Das umfasst
Lebens- und Farbwelten, Formen und Produktvorlieben.
Limbic® bietet eine verbesserte Marktsegmentierung und
ermaglicht eine zielgruppen-spezifische Ansprache mithilfe der
Limbic® Types als Tool zur Identifizierung relevanter
Zielgruppen bis ins Detail.

WIE WIRD
DIFFERENZIERUNG
N U TZ BAR ? zierungsfaktoren. Mit Limbic® schaffen wir im Bereich Industrial

Design den Transfer |hrer Markenpositionierung und
Zielgruppendefinition in die Welt der Produkte. Wir haben bereits
ein einzigartiges Vorgehen fiir die Ubertragung limbischer Werte

WIR GESTALTEN

Design ist einer der entscheidenden Wirtschafts- und Differen-

geschaffen. Auf Basis einer umfassenden Problem- und
Nutzenanalyse gestalten wir mit Ihnen kundenzentrierte,
markengerechte und erfolgreiche Designlésungen.

Unsere ausgezeichnete Designqualitat insbesondere im Bereich
Industrial Design und innovativer Produktentwicklung wird durch
Uber 100 internationale Awards dokumentiert.
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WAS IST DAS LIMBIC® ZIELGRUPPEN-MODELL

Auf der Suche nach spannenden Erlebnissen ist es die
Neugier, die sie antreibt. Sie lieben das Unbekannte
und suchen die Abwechslung und den Spaf im Leben.

Dies macht sie zu kreativen Trendsettern.

Langeweile ausgeschlossen.

Unabhéngig und Impulsgetrieben verschieben sie
Grenzen und brechen mit Konventionen. Spontanitat

und den Hang zum Risiko tragen sie in ihrer DNA -
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Als Basis fur ein erfolgreiches Produkt gilt es
Menschen, deren Lebenswelt und ihre Bedlrfnisse
zu verstehen. Der Limbic® Ansatz mit der Limbic®
Map bietet einen wissenschaftlich fundierten
Ansatz Zielgruppen zu differenzieren und ein
tiefergehendes Verstandnis der verborgenen
emotionalen Bedlrfnisse, der unbewussten
(Produkt-) Praferenzen und des daraus
resultierenden Kaufverhaltens zu erlangen.
Abgeleitet vom heutigen Versténdnis des limbischen
Systems, einem uralten Teil unseres Gehirns,
existieren drei Kern-Emotionssysteme des
menschlichen Denkens und Handelns. Diese
sogenannten »Big 3« sind Balance, Stimulanz und
Dominanz.

Da die Personlichkeit des Konsumenten aus
einem Mix der unterschiedlichen Auspragungen
der Emotionssysteme und deren Mischformen
besteht, ergeben sich eine Vielzahl von

STELLEN SIE SICH MAL VOR...

Sie sitzen in einer der Ublichen Runden zum Thema Produktent-
wicklung und Design - ob Designer dabei sind oder nicht ist
eigentlich egal. Aufgabe ist es mal wieder "the next big thing" zu
finden, das lhnen die Kunden in Zukunft aus den Handen reiften

sollen. Doch wer fehlt in der Runde?

Es ist ganz einfach: DER KUNDE! Und zwar in seiner Individuali-
tat, seinen limbischen Entscheidungsmotiven und Gestaltungs-
praferenzen. Wie sollen Sie also Gberhaupt etwas entwickeln,
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Kundentypen. Basierend auf diesem System lassen
sich folgende sieben Motiv- und Emotionsfelder auf
der Limbic® Map, aus den »Big 3« aufspannen:
Traditionalisten, Harmoniser, Offene, Hedonisten,
Abenteurer, Performer und Disziplinierte.

Die Limbic® Types als Segmentierung im Rahmen
des Limbic® Modells stellen die komplexen,
emotionalen Personlichkeitsstrukturen von
Menschen dar und ermdglichen uns eine
differenzierte und nachhaltige Produktgestaltung
und Entwicklung, Physisch wie Digital (Industrial
Design, Interfacedesign, User Experience).

Die Gruppe Nymphenburg und deren Mitgriinder
Dr. Hans-Georg Hausel sind die Schépfer und
Weiterentwickler des Limbic® Modells und gehéren
zu den weltweit fuhrenden Spezialisten in der auf
Marketing-Hirnforschung (Neuromarketing)
basierten Beratung.

wenn Sie nicht wissen, warum sich welche Kunden, wie

Disziplinierten und Harmonisern sitzen?

"Abenteurer" entwickeln, wenn am Tisch eine Runde von

men haben kann. Wir freuen uns auf ihre Kunden!

Erlebnisse und bewusstes GenieRen haben den
héchsten Stellenwert. Qualitat und Wohlbefinden,
nicht Status, sind ihnen wichtig. Mit Optimismus
und Lebensfreude gehen sie durch die Welt.

entscheiden? Aber das ist ja nur die eine Seite - denn wie waollen
Sie denn beispielsweise etwas passendes fir den Limbic® Type

UND JETZT denken Sie einmal daran, welches Potenzial und
welchen Mehrwert die Nutzung von Limbic® in Ihrem Unterneh-
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Sieg

Kampf

Status

Freiheit

Gerechtigkeit

Funktionalitat

Macht
Mittelmaf ist fur die Performer keine Option. Erfolg

Elite

RURT und High-Performance ist, was sie antreibt,

begeistert und umgibt. Sie sind erfolgsgetriebene

Durchsetzung
Macher - und das darf die Welt gerne sehen.

Stolz Leistung

Ehre
Effizienz

HEt Ehrgeiz

Hartnackigkeit

Ordnung

Disziplin Logik

f Mora Prazisior
Herzlichkeit Gehorsamkeit Pflicht
Freundschaft . Hygiene ‘\\
reue Askese —
Vertrauen i .
Familie Sauberkeit .
o Sparsamkeit DISZIPLINIERTE
Geselligkeit Heimat \
eima Einheit Gesundheit Verlasslichkeit

rheit

BALANCE

Familidarer Zusammenhalt bestimmt die Weltsicht
der Harmoniser. Sie stehen uneingeschrankt

flreinander ein, geben sich Riickhalt und

Sicherheit in dieser sich schnell wandelnden Welt.

it's a bit like
a science fiction movie

Vernunft, Logik und Genligsamkeit bestimmen das Handeln
der Disziplinierten. Sie meiden das Unvorhersehbare und
streben nach Vernunft und Kontrolle. Entscheidend ist fir

sie Funktionalitét und Berechenbarkeit.

Das Wertesystem der Traditionalisten beruht auf Konstanz
und Ordnung. Nur mit Vorsicht und Skepsis lassen sie sich
auf Veranderungen ein. Warum etwas aus der Balance

bringen, was schon immer so war und funktioniert.
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wirksamen und tbersichtlichen Prozess- und
Methodenbaukasten entwickelt. Die Entwicklung
und Kommunikation von Strategien, Konzepten und
innovativen Projekten wird so erheblich
erleichert, oder Uberhaupt erst maglich.

Im Bezug auf eine differenzierte und gezielte
Betrachtung relevanter Zielgruppen, haben wir
mit dem Limbic® Zielgruppen Modell eine ideale
Erganzung gefunden. Dies garantiert Ihnen eine
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(reverse engineering)

FUTURE +/- 2030

nachhaltige Produktentwicklung durch
zielgruppengerechte Gestaltung auf wissen-
schaftlich fundierter Basis.

TOP
100

120
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limbic(@generationdesign.de



